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WYJASNIENIE I ZMIANA TRESCI
SPECYFIKACJI ISTOTNYCH WARUNKOW ZAMOWIENIA

Na podstawie art. 38 ust. 2 ustawy Prawo zaméwien publicznych (Dz.U. z 2015 r. poz. 2164
z p6zniejszymi zmianami) informujg, ze wptyngty od Wykonawcéw wnioski o wyjasnienie
tresci specyfikacji istotnych warunkéw zamoéwienia w prowadzonym postepowaniu
przetargowym o udzielenie zaméwienia publicznego pn. ,,Kampania promocyjna w ramach
projektu pn. ,,Zagospodarowanie terenow turystyczno-rekreacyjnych nad rzekg Wartg
w rejonie ulicy Portowej w Sieradzu™.

Pytanie 1

Dotyczy warunek udziatu w postgpowaniu - zamawiajgcy napisat, ze wymaga od wykonawcy
aby wykazal, iz wciagu ostatnich 3 lat przeprowadzil przynajmniej jedng kampanig
promocyjng dotyczaca promocji marki lub produktu turystycznego na kwote 200 tys. zt
Zapis taki naszym zdaniem jest niegodny z PZP, gdyz jawnie ogranicza konkurencje. Do
przedmiotowego przetargu nie mogg stana¢ firmy, ktore realizowaty kampanie promocyjne
inne niz te zwigzane z promocjg marki produktu turystycznego. Co do zasady przedmiot
kampanii w przypadku przeprowadzania kampanii jest bez znaczenia. Istotne jest
do$wiadczenie w przeprowadzaniu takich kampanii a nie ich tematyka. Firmy przystepujace
do tego przetargu nie musza znaé si¢ na turystyce, medycynie czy budowie rakiet
kosmicznych, lecz na prowadzeniu akcji promocyjnych. Wobec powyzszego wnosimy
o zmiang tego zapisu. Szczegdly podstaw prawnych naszego wniosku mozna znalez¢
w dyrektywie 2004/18/WE Parlamentu Europejskiego i Rady z dnia 31 marca 2004 roku ( art
2,23 )oraz wart. 22 ust. 4 PZP i art. 29 ust. 2 PZP.

Odpowiedz

Zamawiajacy pozostawia zapisy specyfikacji istotnych warunkéw bez zmian.

Zamawiajacy wyraznie okreslil, ze kampania promocyjna dotyczy produktu turystycznego.
Biorac pod uwage specyfike promowania ww. tj. sezonowos$¢, zmieniajace si¢ motywacje
turystow, okreslenie i kierowanie si¢ emocjami grupy docelowej — produkty turystyczne
wymagaja specyficznego podejsécia podczas promowania.

Zgodnie z zasadami promowania marek i produktow turystycznych, zdaniem Zamawiajacego
Wykonawca powinien posiadaé doswiadczenie w prowadzeniu kampanii promocyjnych
zwigzanych stricte z turystyka.

Zamawiajgcy ma prawo ksztaltowaé warunki udzialu w postgpowaniu w taki sposdb, by
w efekcie otrzymaé produkt zgodny ze swoim zalozeniem. Zdaniem Zamawiajacego
wymagania zawarte w specyfikacji istotnych warunkéw zaméwienia nie ograniczaja w zaden
spos6b konkurencji wsréd Wykonawcow, tylko uszczegotawiaja zakres ich dziatalnosei.



Pytanie 2

Dotyczy opis 0s6b wskazanych do realizacji zamowienia- réwniez tutaj Zamawiajacy zapisal
warunki ktére naszym zdaniem naruszaja PZP. Np. w punkcie dotyczacym dysponowania
grafikiem, zapisal iz osoba ta winna mie¢ wyksztalcenie wyzsze oraz minimum trzy lata
doswiadczenia zawodowego. Wyksztalcenie wyzsze nie jest miarg umiejetnosci graficznych
grafika. Osoba posiadajgca np. wyksztalcenie srednie a wieloletnie do$wiadczenie w pracy
grafika posiadajg zdecydowanie wigksze umiejetnosci. Zapis ten jest naszym zdaniem
dyskryminujacy osoby z duzym do$wiadczeniem w pracy grafika, ale nie spetniajagcym tego
warunku tylko z uwagi na fakt braku wyzszego wyksztalcenia. Wnioskujemy o mozliwosé
rozszerzenia dostgpu os6b do tego zlecenia, ktére posiadaja np. ponad 10 letnie
doswiadczenie w pracy jako grafik.

Odpowiedz

Zamawiajacy pozostawia zapisy specyfikacji istotnych warunkéw bez zmian.

Z uwagi na oczekiwania wysokiej jako$ci prac graficznych Zamawiajacy wyraznie okreslil
wytyczne dotyczace umiejetno$ci i wyksztalcenia grafika. Juz na etapie studidw
z projektowania studenci majg mozliwosé wzigcia udziatlu w licznych konkursach z designu,
projektowania, grafiki. Podobna aktywnos$¢ $wiadczy o doskonaleniu swoich umiejetnosci,
kreatywnosci i zaangazowaniu w swojg pracg. Nagrody z kolei sg3 dowodem na posiadane
wysokie umiejetnosei i traktowanie projektowania w kategoriach zdobywania sztuki, a nie
kolejnych zamoéwien. Nie jest miarg jakosci ilo§¢ wykonanych zlecen, ktére w wiekszosci
mogg by¢ ulotkami i1 prostymi plakatami informacyjnymi. Zamawiajgcemu zalezy na
kreatywnym podejsciu do kampanii promocyjnej, ktéra powinna by¢ interesujgca dla grupy
docelowej.

Pytanie 3

Dotyczy dodatkowe kryteria - Zamawiajacy napisat iz oczekuje dodatkowych kryteriow
W postaci :

- doswiadczenia kierownika zespotu w ilosci przeprowadzonych kampanii

- doswiadczenie grafika polegajace na udziale w konkursach graficznych /plastycznych
/designerskich

- doswiadczenie grafika polegajace na ilosci zdobytych nagréd w konkursach plastycznych /
designerskich.

I o ile zrozumialy jest zapis dotyczacy doswiadczenia kierownika zespolu to zupelnie
niezrozumialy jest zapis dotyczgcy doswiadczenia grafika. Miarg umiejetnosci grafikg jest
réwniez ilo§¢ wykonanych kreacji na poszczegdlne kampanie. Graficy pracujacy przy
komercyjnych zleceniach nie majg czasu na startowanie w konkursach, w ktérych udziat nie
jest zadnym wyznacznikiem ich umiejetnosci. Mozna bra¢ udzial w wielu konkursach
plastycznych nie majgc jednoczesnie doswiadczenia przy produkcji kampanii promocyjnych.
Jedynym miarodajnym wskaznikiem umiejetnosci grafika jest ilo§¢ przygotowanych
projektow kampanii i zadowolenie klientéw. Przedmiotem tego przetargu nie jest udziat
w konkursie plastycznym ale przygotowanie profesjonalnej kampanii promocyjnej Naszym
zdaniem zapisy powyzsze réwniez ograniczaja konkurencje i sa niezgodnie z PZP
i dyrektywami unijnymi. Uniemozliwiaja wzigcie udzialu w tym postepowaniu wielu
zdolnym ludziom, ktérzy pracujac na rzecz komercyjnych kampanii s3 w ten sposéb
dyskryminowani. Wnioskujemy o zawegzenie tego kryterium podobnie jak w przypadku
kierownika zespotu do kwestii do§wiadczenia grafika.

Odpowiedz

Zamawiajacy pozostawia zapisy specyfikacji istotnych warunk6w bez zmian.

Z uwagi na oczekiwania wysokiej jakosci prac graficznych Zamawiajgcy wyraznie okreslit
wytyczne dotyczace umiejetnosci i wyksztalcenia grafika. Juz na etapie studiow
z projektowania studenci maja mozliwo$¢ wzigcia udziatu w licznych konkursach z designu,
projektowania, grafiki. Podobna aktywnos$¢ $wiadczy o doskonaleniu swoich umiejgtnosei,
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kreatywnosci 1 zaangazowaniu w swojg pracg. Nagrody z kolei s3 dowodem na posiadane
wysokie umiejetnosci i traktowanie projektowania w kategoriach zdobywania sztuki, a nie
kolejnych zaméwien. Nie jest miarg jakosci iloé¢ wykonanych zlecen, ktére w wiekszosci
moga byé ulotkami i prostymi plakatami informacyjnymi. Zamawiajgcemu zalezy na
kreatywnym podejéciu do kampanii promocyjnej, ktéra powinna by¢ interesujgca dla grupy
docelowe;. :

Pytanie 4 '
W jaki sposéb Wykonawca ma wykazaé spetnienie dodatkowych kryteriow - czy wystarczy
o$wiadczenie czy wymagane sg inne dokumenty.

Odpowiedz

Na potwierdzenie speiniania warunkéw udziatu w postgpowaniu Wykonawca zobowigzany
jest dotaczyé do oferty wykaz osdb, skierowanych do realizacji zaméwienia publicznego,
stanowiacy zalacznik nr 4a do specyfikacji istotnych warunkéw zamowienia.

Pytanie 5

Dotyczy OPZ - emisja pogody w telewizji $niadaniowej w ogdlnopolskim kanale tv.
Zamawiajacy zapisal iz przedmiotowe zadanie przewidziane jest na rok 2019. Tak diuga
odleglo$é czasowa od momentu ztozenia oferty stanowi do$¢ duza trudno$¢ wycenie tego
zadania. Telewizje ogoélnopolskie swoje produkty reklamowe wyceniajg i sprzedajg na
miesiac géra dwa przed planowang emisja. Wykonawcy nie bgdg w stanie podac racjonalnej
ceny tej czeéci zadania, gdyz nawet pracownicy telewizji nie wiedzg ile taka ustuga bedzie
kosztowata za dwa lata. W jaki wiec spos6b Wykonawcy maja oszacowaé to zadanie?

Odpowiedz

Zadanie nalezy oszacowaé na podstawie obecnych wycen telewizyjnych.

W przypadku gdy ceny ulegna zmianie powyzej 10% od przyjetych do wyceny, zostanie
zawarty aneks do umowy. Na potwierdzenie zaistniatej okolicznodci Zamawiajgcy bedzie
wymagat od Wykonawcy stosownych dokumentow.

Pytanie 6
Prosimy o przestanie protokotu z tego postgpowania.

Odpowiedz
Zamawiajacy przedstawia w zatgczeniu protokét ZP z obecnego etapu postepowania.

Pytanie 7
Prosimy o informacje o tym, jaki budzet Panstwo zaktadacie (chociaz widelki) i czy jest to
kwota juz z zakupem medidw.

Odpowiedz
Warto$é szacunkowa zaméwienia wynosi 405.000,00 ziotych netto i obejmuje réwniez zakup
mediéw.

Pytanie 8
Kiedy chcieliby$cie Pafistwo ruszy¢ z kampanig?

Odpowiedz

Zgodnie z zapisami specyfikacji istotnych warunkéw zaméwienia rozpoczgcie kampanii
promocyjnej planowany jest od dnia 01.07.2017 r. Daty wykonania poszczegdlnych
elementéw zamdwienia zawiera opis przedmiotu zaméwienia.




Pytanie 9

Na podstawie art. 96 ust 1 Ustawy Pzp w zwigzku z §5 ust 1 Rozporzadzenia Prezesa Rady
Ministréw z dnia 26.10.2012r. w sprawie protokotu z postgpowania o udzielenie zaméwienia
publicznego, zwracamy si¢ z wnioskiem o udostepnienie protokolu z w/w postepowania dla
naszej wiadomosci.

Odpowiedz
Zamawiajgcy przedstawia w zalgczeniu protokét ZP z obecnego etapu postepowania.

Pytanie 10

ZnalezliSmy informacjg, ze budzet reklamowy inwestycji to 400 tys. zI netto - prosimy
o potwierdzenie tej kwoty oraz udcilenie czy w tej kwocie ma si¢ zmiescié¢ praca
(przygotowanie strategii + obstuga 12 miesiecy) oraz zakup mediéw, czy jest to tylko budzet
na zakup mediéw?

Odpowiedz
Wartos$¢ szacunkowa zamdwienia wynosi 405.000,00 ztotych netto i obejmuje rowniez zakup
mediow.

Pytanie 11

Emisja materiatléw promujacych gmine Miasto Sieradz na monitorach umieszczonych
w pociggach i dworcach w rejonie t6dzkim - bardzo prosimy o odpowiedz, ile wyswietlef
spotdw zaklada Zamawiajacy? Jedyng wytyczng jest 6 miesiecy emisji, nie wiemy natomiast
w ilu pociggach oraz jaka ma by¢ ilo$¢ minimalna jaka nalezy osiggnagé w tym czasie.
Prosimy réwniez o mozliwo$¢ skrocenia filmu na monitory LCD do 15 sekund, takie bowiem
wytyczne dajg przewoznicy - 15 sekundowe spoty.

Odpowiedz
Film ma by¢ wyswietlany w catlym skladzie na podanych trasach. Diugos¢ spotu 15-30
sekund, nie mniej niz 15. Czestotliwo$é wyswietlen min. raz na 10 minut.

Pytanie 12

Realizacja kampanii outdoorowej w 4 wojewddztwach najlepiej skomunikowanych
z Sieradzem tj. wielkopolskie, mazowieckie, tddzkie i dolnos$lgskie: opracowanie projektéw
graficznych, wydruk i rezerwacja miejsc - bardzo prosimy o odpowiedz, przez jaki okres
czasu majg zosta¢ emitowane billboardy oraz Citylighty?

Odpowiedz
Kampania outdoorowa powinna trwac przez miesiac.

Pytanie 13

Prosimy o informacje, jakg ilo$¢ znakéw beda mialy felietony dostarczone przez
Zamawiajgcego oraz doprecyzowanie, czy kazdy z szesciu felietonéw bedzie miat si¢ ukazaé
dwa tygodnie na kazdym z dwdch portali? Igcznie 12 emisji.

Odpowiedz

Ilo$é znakdw w felietonach min. 2 tysigce (bez spacji) plus min. 2 zdjecia.

Kazdy z felietonéw musi pojawiaé si¢ w co najmniej 2 portalach (razem co najmniej 12
emisji).

Pytanie 14 o
Kampania internetowa - prosimy o informacj¢ dot. filméw oraz baneréw - jakie ilosci
wyswietlen przewiduje Zamawiajacy, jest to liczba niezbgdna do uzyskania wyceny.




Odpowiedz

Liczba wyéwietlen filméw i baneréw jest okreslona w opisie zaméwienia. Musi zosta¢ tak
dostosowana, by zapewnialo to spelnienie minimalnego czasu ich emisji tj. minimum 2
tygodni.

Pytanie 15

Informatory sktadane - prosimy o informacje czy jest to format 8,5 x 8,5 czy 8,5 x 5,5
i doprecyzowaé zapis. Rozumiemy réwniez iz to nie one maja by¢ wykonane
z nieprzemakalnego materiatu? jest to zapis do punktu b) plaszcz przeciwdeszczowy?

Odpowiedz

Prawidtowy format informatoréw sktadanych to 8,5 x 5,5 cm.

Nieprzemakalny materiat dotyczy takze mapy, ktéra ma mie¢ takze praktyczne zastosowanie,
na przyktad po rozwinieciu bedzie torba lub nieprzemakalnym etui na dokumenty.
Zamawiajacy zalgcza poprawiony opis przedmiotu zaméwienia.

Pytanie 16
Poprosze o okreslenie szacunkowej wartosci przedmiotu zaméwienia.

Odpowiedz
Warto$é szacunkowa zamoéwienia wynosi 405.000,00 ztotych netto i obejmuje réwniez zakup
medidw.

Pytanie 17

Poprosze o okre$lenie maksymalnego terminu na wykonanie zaméwienia. We wzorze
Formularza ofertowego jest mowa o realizacji do dnia 30.09.2018 za$§ w SOPZ termin ten jest
przekroczony (np. emisja na monitorach w II i III kwartale 2018 roku, czyli do kornca
wrzesnia 2018, nie pozostawia czasu na przygotowanie raportu z realizacji czy Zadanie C
i realizacji w okresie wakacji 2019 roku).

OdpowiedzZ

Termin wykonania zaméwienia zgodnie z zapisami specyfikacji istotnych warunkéw
zamo6wienia wynosi 15 miesiecy (od dnia 01.07.2017 r. do dnia 30.09.2018 r.).

Czas emisji prognozy pogody w telewizji $niadaniowej to okres wakacji 2018 .

Zamawiajacy zalgcza poprawiony opis przedmiotu zamoéwienia.

Pytanie 18
Poprosze o udostepnienie zalacznikéw do SIWZ w wersji edytowalnej.

Odpowiedz

Zamawiajacy udostepnit w wersji edytowalnej zatagczniki nr 4 i 4a do specyfikacji istotnych
warunkéw zamoOwienia. Pozostale zalgczniki zdaniem Zamawiajacego nie wymagajg
zamieszczenia w wersji edytowalnej.

Pytanie 19

Poprosze o informacje czy Zamawiajacy dopuszcza modyfikacje udostgpnionego ,,formularza
cenowego”? W obecnej wersji formularz zawiera tylko ceny np. samych kosztéw druku
w przypadku kampanii outdoor, nie zawiera zas kosztow ekspozycji.

Odpowiedz
Koszty ekspozycji prosze doliczy¢ do pozycji ,,druk”.




Pytanie 20

Poproszg o informacj¢ czy w ramach spetniania warunku zdolnosci technicznej i zawodowej
Zamawiajacy dopuszcza realizacje, ktorej celem byla promocja w ramach cyklu ,,Szwajcarski
Szlak Rozwoju” w ramach Szwajcarsko-Polskiego Programu Wspélpracy?

Odpowiedz
Tak

Pytanie 21
SOPZ — A. Film reklamowy — czy Wykonawca ma obowigzek uczestniczenia w spotkaniu
kolaudacyjnym?

Odpowiedz
Tak

Pytanie 22
SOPZ — B. Spot reklamowy — czy Wykonawca ma obowigzek uczestniczenia w spotkaniu
kolaudacyjnym?

Odpowiedz
Tak

Pytanie 23
SOPZ — C. Zakup czasu antenowego (...) — w ilu minimum stacjach og6lnopolskich ma sie
odby¢ emisja prognozy pogody?

Odpowiedz
Emisja prognozy pogody ma odby¢ si¢ na antenie jednej stacji ogélnopolskie;.

Pytanie 24

SOPZ — C. Zakup czasu antenowego (...) — czy Zamawiajgcy na pewno miat na mysli
weekend w okresie wakacji 2019r.? Czy Zamawiajacy dopuszcza wczesniejszy termin (np. w
2017 lub 2018r.) na emisj¢ prognozy?

Odpowiedz
Czas emisji prognozy pogody w telewizji $niadaniowej to okres wakacji 2018 r.
Zamawiajacy zalgcza poprawiony opis przedmiotu zamowienia.

Pytanie 25

SOPZ — F. Emisja (...) w pociagach i dworcach — Czy w ramach emisji na ekranach
emitowane bedzie material powstaly w ramach zadania B? Czy Wykonawca specjalnie dla
tego zadania ma uwzgledni¢ wycene produkcji dodatkowego spotu wideo?

Odpowiedz
Na ekranach bedzie emitowany material powstaly w ramach zadania B.
Wykonawca ma nie uwzglednia¢ wyceny produkcji dodatkowego spotu wideo.

Pytanie 26

SOPZ — F. Emisja (...) w pociaggach i dworcach — Co Zamawiajacy rozumie pod
stwierdzeniem ,.,emisja plikéw graficznych”? Czy Wykonawca ma przygotowaé na etapie
realizacji np. dedykowang prezentacj¢ Powerpoint z grafikami?




Odpowiedz
Emisja plikéw graficznych to dostosowanie parametréw technicznych baneréw stworzonych
na potrzeby portali internetowych do wymogdéw technicznych na monitorach i dworcach.

Pytanie 27

SOPZ — F. Emisja (...) w pociggach i dworcach — Dlaczego Zamawiajgcy wspomina
0 ,,przygotowaniu tresci artykutlu”? Czy Zamawiajacy chce aby na ekranach LCD byty
emitowanego artykutu sponsorowane?

Odpowiedz
Zamawiajacy ma na mys$li plansze graficzne.
Zamawiajacy nie chce, by na ekranach byly emitowane artykuly sponsorowane.

Pytanie 28

SOPZ — H. Publikacja przewodnika turystycznego — Czy Zamawiajacy jest odpowiedzialny
za zakres merytoryczny wersji polskiej, a Wykonawca ma za zadanie tylko przetlumaczy¢
podestany material na jezyk angielski?

Odpowiedz
Tak

Pytanie 29

SOPZ — H. Publikacja przewodnika turystycznego — czy Wykonawca ma za zadanie
dostarczenie tacznej iloéci 1.500 sztuk do Centrum Informacji Kulturalnej w Sieradzu, ktére
zajmie si¢ dalszg dystrybucjg?

Odpowiedz
Tak

Pytanie 30
SOPZ — J. Materiaty — informatory sktadane: poprosz¢ o informacj¢ w jakim formacie maja
byé informatory? W SOPZ wpisane sa dwie rézne wielkosci.

Odpowiedz
Prawidlowy format informatoréw sktadanych to 8,5 x 5,5 cm.
Zamawiajacy zalgcza poprawiony opis przedmiotu zamoéwienia.

Pytanie 31
W zwiazku z licznymi pytaniami zwracam sie z prosba o przedtuzenie terminu skiadania ofert
do dnia 02.06.2017 do godziny 11.

Odpowiedz
Zamawiajacy przedtuza termin sktadania ofert do dnia 29.05.2017 r. do godziny 10.00.

Pytanie 32

SOPZ — zadanie E. Emisja w pociggach i dworcach — na tym terenie istnieja dwa podmioty
zajmujace si¢ transportem kolejowym os6b na wymienionych trasach. Niestety Zaden
z podmiot6w nie spelnia wymagania dotyczacego $wiadczenia przewozow kazdego dnia na
wszystkich wymienionych trasach. W zwiagzku z powyzszym Wykonawca wnosi o zmiang
SOPZ i wykreslenie zapisu ,,Przewoznik kolejowy powinien $wiadczy¢ przewozy kazdego
dnia w roku na wszystkich ww. trasach”.




Odpowiedz
Zamawiajgcy zmienia zapis na ,,Przewoznik kolejowy powinien $wiadczyé przewozy na
wszystkich ww. trasach”.

Pytanie 33
W zwigzku z licznymi pytaniami i watpliwosciami zwracam si¢ z prosba o przedtuzenie
terminu skladania ofert do dnia 02.06.2017 do godziny 11.00.

Odpowiedz
Zamawiajgcy przedtuza termin sktadania ofert do dnia 29.05.2017 r. do godziny 10.00.

Pytanie 34
Poproszg o okreslenie grupy docelowej dla kampanii w Internecie (Zadanie I).

Odpowiedz
Grupa docelowe: osoby zainteresowane turystyka weekendowa, wypoczynkows, aktywna,
rekreacyjng.

Pytanie 35
W zwigzku z licznymi pytaniami i watpliwosciami zwracam si¢ z prosbg o przedluzenie
terminu sktadania ofert do dnia 02.06.2017 do godziny 11.00.

Odpowiedz
Zamawiajacy przedluza termin sktadania ofert do dnia 29.05.2017 r. do godziny 10.00.

Pytanie 36

Kampania internetowa — emisja filmu promocyjnego oraz spotu reklamowego przez okres
minimum dwoéch tygodni na co najmniej dwoch portalach tematycznych oraz w mediach
spotecznosciowych — jakg liczbe wyswietlen/obejrzen nalezy zapewnic?

Odpowiedz

Liczba wyswietlen filméw i baneréw jest okres§lona w opisie przedmiotu zaméwienia. Musi
zostaé tak dostosowana, by zapewnialo to spelnienie minimalnego czasu ich emisji tj.
minimum 2 tygodni.

Pytanie 37
Emisja baneréw przez okres minimum dwdch tygodni w co najmniej dwodch portalach
tematycznych oraz w mediach spotecznosciowych — jaka liczbg wyswietlen/obejrzen nalezy
zapewnié?

Odpowiedz

Liczba wys$wietlen filmoéw i baneréw jest okre§lona w opisie zaméwienia. Musi zosta¢ tak
dostosowana, by zapewnialo to spelnienie minimalnego czasu ich emisji tj. minimum 2
tygodni.

Pytanie 38
Kampania outdoorowa — w jakim okresie ma by¢ realizowana i jaki ma by¢ podzial no$nikow
na poszczegodlne w wojewddztwa?

Odpowiedz
Kampania outdoorowa powinna trwaé przez miesigc. Podzial nosnikéw na wojewodztwa -
w miare mozliwosci pordwnywalny w kazdym z wojewo6dztw.




Pytanie 39
Zwracam sie réwniez z prosba o udzielenie informacji o szacunkowej wartosci zamoOwienia.

Odpowiedz
Wartoé¢ szacunkowa zamoéwienia wynosi 405.000,00 ztotych netto i obejmuje réwniez zakup
mediow.

Pytanie 40
Prosze jeszcze o wyjasnienie jakie sa wytyczne dot. informatoréw sktadanych. Punkt J.1 —
opis wykonania nie dotyczy tego punktu.

Odpowiedz

Prawidtowy format informatoréw skladanych to 8,5 x 5,5 cm.

Nieprzemakalny materiat dotyczy takze mapy, ktéra ma mie¢ takze praktyczne zastosowanie,
na przyklad po rozwinieciu bedzie torbg lub nieprzemakalnym etui na dokumenty.
Zamawiajacy zalgcza poprawiony opis przedmiotu zaméwienia.

Jednocze$nie na podstawie art. 38 ust. 4 ustawy Prawo zamoéwien publicznych (Dz.U. z 2015
r. poz. 2164 z pézniejszymi zmianami) dokonuj¢ zmiany tresci specyfikacji istotnych
warunkow zaméwienia w prowadzonym postepowaniu przetargowym w sposob nastgpujacy:
W Rozdziale XXIX. Umowa w ust. 6 dodaje si¢ punkt 5) w brzmieniu:

W przypadku zwigkszenia przez ogélnopolskg stacj¢ telewizyjna ceny za zakup czasu
antenowego prognozy pogody w telewizji $niadaniowej o ponad 10% w stosunku do ceny
przyjetej przez Wykonawcg przy sktadaniu oferty”.

Tym samym ulega zmianie § 9 ust. 5 umowy poprzez dodanie punktu 5) w brzmieniu:

,w przypadku zwickszenia przez ogdlnopolska stacje telewizyjng ceny za zakup czasu
antenowego prognozy pogody w telewizji $niadaniowej o ponad 10% w stosunku do ceny
przyjetej przez Wykonawce przy sktadaniu oferty”.

W zwiazku z udzielonymi odpowiedziami dokonuj¢ zmiany tresci specyfikacji istotnych
warunkéw zaméwienia polegajacej na zmianie terminu skiadania i otwarcia ofert w sposob
nastgpujacy:

Rozdzial XXIII Miejsce oraz termin sktadania i otwarcia ofert

Punkt 1 otrzymuje brzmienie: ,,Oferty nalezy sktadaé w siedzibie Zamawiajgcego nie poznie]
niz do dnia 29.05.2017 r. do godz. 10.00 w sali obstugi klienta Urzgdu Miasta Sieradza”.
Punkt 3 otrzymuje brzmienie: ,,Zamawiajacy otworzy koperty z ofertami w dniu 29.05.2017 r.
o godz. 10.30 w siedzibie Urzedu Miasta Sieradza plac Wojewddzki 1, sala A”.

Powyzsze wyjasnienie udzielone na podstawie art. 38 ust. 1 ustawy Prawo zaméwien
publicznych oraz wynikajaca z niego zmiana tresci specyfikacji istnych warunkow
zamoOwienia dokonana na podstawie art. 38 ust. 4 ustawy Prawo zaméwien publicznych sa
wigzace dla wszystkich zainteresowanych wykonawcow.

Jednoczes$nie przypominam, ze zgodnie z art. 38 ust. 1b ustawy Prawo zamoéwie
publicznych, przedluzenie terminu skiadania ofert nie wplywa na bieg terminu skiadania
wniosk6w o wyjasnienie tresci specyfikacji istotnych warunkéw zaméwienia, ktéry uptynat
w dniu 22.05.2017 r.

Trojanduksd

_ TARZ MIASTS
Sieradz, dnia 24.05.2017 r. /







