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SZCZEGOLOWY OPIS PRZEDMIOTU ZAMOWIENIA

A. Film reklamowy

Parametry techniczne:

czas trwania: minimum 3 minuty, maksymalnie 5 minut.

technologia: High Definition

Scenariusz zawierajacy:

- filmowg prezentacj¢ terenéw inwestycyjnych objetych projektem oraz atrakcyjnych
z punktéw widzenia turystycznego miejsc w Sieradzu wskazanych przez Zamawiajacego,

- wizualizacj¢ zagospodarowania terendw inwestycyjnych w Sieradzu zwigzanych
z projektem dostarczonych przez Zamawiajacego,

- kreatywne rozwiazanie tagczenia sekwencji,

- akcji w réznych przestrzeniach miasta wkomponowanych w jedng spdjng catos¢,

- grafiki/napisy,

- klimat: radosny, lekki, ale profesjonalny podkreslony przez ruch wewnatrz kadrowy,
dynamike uje¢, nasycone zywe kolory, usmiechnigtych ludzi, a w warstwie dzwigkowej przez
odpowiednig muzyke,

- narracj¢ lektora,

- scenografia: film powstanie w naturalnych wnetrzach i w plenerach, oddajgc obraz miasta
przyjaznego turystyce weekendowej, aktywnej; aranzacja planéw bedzie polegata
(w zaleznosci od scenariusza) na ewentualnym dodaniu znaczgcych elementéw scenografii,
czy rekwizytow,

- film moze zawiera¢ elementy animowane lub 3D.

Rezultat dziatania:

Scenariusz filmu zostanie przedstawiony Zamawiajacemu do akceptacji z opisem. Po
dokonaniu korekt na podstawie ewentualnych uwag wniesionych przez Zamawiajacego
1 przedstawieniu ostatecznej wersji scenariusza Zamawiajacy skieruje film do produkcji.

Preprodukcja
Przed realizacja filmu zostanie zorganizowany PPM (Pre Production Meeting), na ktérym

Zamawiajacemu zostang przedstawione: shutting board (z precyzyjnie rozrysowanymi
i opisanymi ujeciami, ktére znajda si¢ w filmie), koncepcja rezyserska, projekty scenografii,
rekwizyty, aktorzy, harmonogram produkcji oraz ewentualnie inne wazne dla filmu elementy
produkcji. Po zaakceptowaniu wszystkich zagadnien zwigzanych ze zdjeciami Zamawiajacy
skieruje film do dalszej produkcji.

Zdjecia
Czas realizacji: okolo 3 dni zdjeciowe (wykonanie réznego rodzaju zdje¢ miasta po
uzgodnieniu z Zamawiajacym, np. zdj¢cia z drona itp.).
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Technika

Uzycie wylacznie profesjonalnego sprzetu tzn. kamera HD z osprzetem (statyw, ekran,
stedicam, kamera go-pro, dodatkowy obiektyw szerokokatny, dron) oraz inne urzadzenia
pozwalajace na uzyskanie ptynnego ruchu kamery, oswietlenie planu. Operator obstugujacy
ekran i stedicam, ekipa reporterska ztozona z dziennikarza i operatora filmowego.

Montaz

Przedstawienie wstepnego montazu off-line do akceptacji. Materiat zostanie skierowany do
dalszej obrébki po uwzglednieniu wszystkich uwag i poprawek wniesionych przez
Zamawiajacego.

Udzwiekowienie

- narracja lektora,

- muzyka oddajaca charakter filmu,

- Zamawiajacy otrzyma wczesniej do wyboru 3propozycje Sciezki dzwigkowe;,
- odglosy, efekty (tylko niezbedne dla obrazu).

Kolaudacja
Zamawiajacy dokona odbioru filmu po wniesieniu ostatecznych uwag do udzwigkowione]

wersji on-line. Po dokonaniu akceptacji przedstawionego materialu zostanie podpisany
protokét kolaudacyjny.

Przeniesienie praw

Wykonawca zobowigzuje si¢ na przeniesienie na Zamawiajagcego w calosci praw
majatkowych do wykonywanych projektow, obejmujgcych wszystkie pola eksploatacji od
momentu zawarcia umowy.

Rezultat dziatania:

Gotowy material filmowy dostarczony bedzie Zamawiajacemu na 10 ptytach DVD
w nieskompresowanych formatach AVI, MOV oraz w plikach umozliwiajagcych odtwarzanie
przez Internet.

Termin wykonania przedmiotu umowy 1 dostarczenia Zamawiajacemu — do dnia
01.09.2017 r.

B. Spot reklamowy — wytyczne

Przedmiotem zamdwienia jest realizacja nizej opisanego spotu reklamowego o potencjale
turystycznym 1 rekreacyjnym Miasta Sieradza pod katem zachecenia odbiorcy do
odwiedzenia Sieradza (priorytet: turystyka weekendowa, turystyka aktywna). W spocie
wykorzystane zostang wizerunki os6b wskazanych przez Zamawiajacego.

Spot bedzie m.in. jednym z materialéw promocyjnych na Targach Turystycznych,
w pociaggach L.odzkiej Kolei Aglomeracyjne;.

Przedmiot zamdéwienia obejmuje nastepujace dzialania:
Parametry techniczne spotu

czas trwania: minimum 30 sekund, maksymalnie 45 sekund
- technologia: High Definition
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Opracowanie spotu

Opracowanie scenariusza wedtug nastepujacych zatozen:

- spot powinien sktada¢ si¢ z trzech rownorzednych i mniej wiecej réwnych czasowo
sekwencji poswigconych: basenom na plazy, kajakarstwu oraz jezdzie na rowerze,
aktywnosciom zwigzanym z dorzeczem rzeki Warty: kajakarstwo, jazda na rowerze,
aktywnos¢ na basenie,

- kazda sekwencja powinna sktada¢ si¢ z kilku dynamicznych uj¢¢, w ktérych intrygujaco
1 interesujaco zostanie przedstawiona aktywnosc¢ i atrakcyjnosc¢ terenu.

Preprodukcja:
Przed realizacja spotu zostanie zorganizowane spotkanie, na ktérym Zamawiajagcemu zostang

przedstawione: koncepcja oraz opisane sekwencje nastepujacych po sobie uje¢, harmonogram
produkcji oraz ewentualne inne wazne dla spotu elementy produkcji. Po zaakceptowaniu
wszystkich zagadnien zwigzanych ze zdjgeciami Zamawiajacy skieruje spot do dalszej
produkcji.

Zdjecia

Czas: na realizacj¢ zakladamy ok. 1,5 dnia zdjgciowego.

Technika: uzycie wytacznie profesjonalnego sprzetu (kamera HD z osprzetem (statyw,
dodatkowy obiektyw szerokokatny, dron, stedicam), jazda oraz inne urzadzenia pozwalajace
na uzyskanie ptynnego ruchu kamery, o§wietlenie planu).

Montaz

Przedstawienie wstepnego montazu off-line do akceptacji. Materiat zostanie skierowany do
dalszej obrébki po uwzglednieniu wszystkich uwag i1 poprawek wniesionych przez
Zamawiajacego.

Udzwiekowienie

- muzyka oddajgca charakter spotu,

- Zamawiajacy otrzyma wczesniej do wyboru 3 propozycje sciezki dzwigkowe;,
- odglosy, efekty (tylko niezbedne dla obrazu).

Kolaudacja
Zamawiajacy dokona odbioru spotu po wniesieniu ostatecznych uwag do udzwigkowione]

wersji on-line. Po dokonaniu akceptacji przedstawionego materialu zostanie podpisany
protokoét kolaudacyjny.

Przeniesienie praw

Wykonawca zobowigzuje si¢ na przeniesienie na Zamawiajagcego w catosci praw
majatkowych do wykonywanych projektow, obejmujacych wszystkie pola eksploatacji od
momentu zawarcia umowy.

Rezultat dziatania

- nalezy wykonac¢ napisy/grafiki w jezyku polskim.

Spot dostarczony bedzie Zamawiajacemu na elektronicznych no$nikach oraz w formatach
umozliwiajacych emisj¢ w telewizji oraz w Internecie.

Termin wykonania przedmiotu umowy i dostarczenia Zamawiajgcemu — do dnia
1 wrzes$nia 2018 r.




Kampania promocyjna w ramach projektu pn. ,,Zagospodarowanie terenéw turystyczno-rekreacyjnych nad rzeka
Warta w rejonie ulicy Portowej w Sieradzu”

C. Zakup czasu antenowego, realizacja prognozy pogody znad rzeki Warty w programie
ogolnopolskim — telewizji $niadaniowej

Celem realizacji prognozy pogody z przestrzeni wokot rzeki Warty ma by¢ promocja miejsca
jako atrakcyjnego pod katem aktywnos$ci — kajakarstwa i innych sportéw wodnych. Ma
ukaza¢ walory turystyczne i przyrodnicze miejsca by zachgci¢ do aktywnos$ci i1 turystyki
weekendowej w tym miejscu.

1. Grupa docelowa

a) Telewizja: og6t spoteczenstwa, osoby w wieku 16-59 lat.

2. Media

Zamoéwienie obejmuje zakup czasu antenowego oraz zapewnienie realizacji 1 emisji prognozy
pogody w telewizji $niadaniowej w stacjach ogdlnopolskich.

3. Czas emisji

Program bedzie realizowany na zywo w jeden dzien weekendu wskazany przez
Zamawiajacego w okresie wakacji 2019 r.

D. Przygotowanie i publikacja artykulu sponsorowanego o gminie Miasto Sieradz
w czasopiSmie podrézniczym o zasiegu ogélnokrajowym (ogélnopolskim), obejmujacym
teren calej Polski

Zakres zadan
- opracowanie edytorskie, przygotowanie do druku i zamieszczenie w czasopi§mie w wydaniu
czerwiec/lipiec 2018 r.

Wytyczne publikacji

Odbiorcami artykutu beda osoby zamieszkujace teren Polski. Czasopismo w ktérym zostanie
zamieszczony artykul sponsorowany powinno ukazywac si¢ w postaci drukowanej, regularnie
przez okres co najmniej 5 lat liczac od dnia upublicznienia informacji o przedmiotowym
postepowaniu przetargowym, co najmniej 10 razy w roku. Naklad kazdego wydania
czasopisma, w ktérym zostanie zamieszczony artykut sponsorowany musi by¢ nie mniejszy
niz 20.000 egzemplarzy oraz swoim zasig¢giem musi obejmowac obszar catej Polski.

- przewidywana wielko$¢ artykutu — cata strona redakcyjna czasopisma,

- data emisji — wydanie czerwiec/lipiec 2018 r.,

- artykul ma by¢ opublikowany w pelnym kolorze,

- publikacja artykulu odbedzie si¢ na podstawie pisemnego zlecenia zawierajacego informacje
oraz komplet materialéw graficznych (ilustracje, zdjecia, logo, itp.) niezb¢dnych do jego
przygotowania. Za przygotowanie merytoryczne i dostarczenie tresci artykutu odpowiada
Zamawiajacy. Za przygotowanie edytorskie (opracowanie graficzne z uwzglednieniem
koniecznosci zamieszczenia obowigzkowych logotypéw unijnych), sktad komputerowy oraz
publikacje na zasadach okreslonych w SIWZ odpowiada Wykonawca,

- Zamawiajacy otrzyma do akceptacji ztozony artykul (tekst wraz z oprawag graficzng)
najpdézniej na 10 dni roboczych przed data przekazania do druku, zgodnie z harmonogramem
wydawnictwa. Wykonawca zobowigzuje si¢ do dokonania ewentualnych korekt, najpdzniej
w ciggu 2 dni roboczych przed przekazaniem materialu do druku. Wykonawca zobowigzuje
sie rowniez do zachowania szaty granicznej artykutu zgodnie z wytycznymi Zamawiajacego.
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E. Przygotowanie i publikacji artykulu sponsorowanego o gminie Miasto Sieradz
w magazynie pokladowym linii lotniczych obslugujacych polaczenia z Polski do
minimum 10 miast zagranicznych

Zakres zadan
- opracowanie edytorskie, przygotowanie do druku i zamieszczenie w czasopi$mie w wydaniu
wrzesniowym 2017 .

Wytyczne publikacji

Odbiorcami artykutu beda osoby podrézujace liniami lotniczymi. Magazyn w ktérym zostanie
zamieszczony artykut sponsorowany powinien by¢ magazynem danych linii lotniczych,
ukazujacy si¢ w postaci drukowanej, regularnie w systemie miesi¢cznym/dwumiesi¢cznym.
Magazyn powinien by¢ bezptatny, dost¢pny dla podrézujacych na poktadzie samolotu.
Naktad kazdego wydania czasopisma, w ktérym zostanie zamieszczony artykut
sponsorowany musi by¢ nie mniejszy niz 30.000 egzemplarzy.

- przewidywana wielko$¢ artykutu — cata strona redakcyjna czasopisma,

- data wydania: wrzesien 2017 r.,

- artykul ma by¢ opublikowany w pelnym kolorze,

- publikacja artykulu odbegdzie si¢ na podstawie pisemnego zlecenia zawierajgcego tekst oraz
komplet materiatow graficznych (ilustracje, zdjgcia, logo, itp.) niezbedne do jego
przygotowania. Za przygotowanie tresci artykutu odpowiada Wykonawca na podstawie
informacji dostarczonych przez Zamawiajacego. Za przygotowanie edytorskie (opracowanie
graficzne z uwzglednieniem konieczno$ci zamieszczenia obowigzkowych logotypow
unijnych), sktad komputerowy oraz publikacje na zasadach okreslonych w SIWZ odpowiada
Wykonawca.

- Zamawiajacy otrzyma do akceptacji ztozony artykul (tekst wraz z oprawa graficzng)
najpézniej na 10 dni roboczych przed planowang data przekazania do druku, zgodnie
z harmonogramem wydawnictwa. Wykonawca zobowigzuje si¢ do dokonania ewentualnych
korekt, najpézniej w ciggu 2 dni roboczych przed planowang datg przekazania do druku.
Wykonawca zobowigzuje si¢ rowniez do zachowania szaty granicznej artykulu zgodnie
Z wytycznymi Zamawiajgcego.

F. Emisja materialéw promujacych gmin¢ Miasto Sieradz na monitorach umieszczonych
w pociagach i dworcach w rejonie f6dzkim

Zakres zadan
- Opracowanie graficzne, przygotowanie do emisji oraz emisja materiatdw promocyjnych
przez dwa kwartaty 2018 r., tj. 6 miesiecy (II 1 III kwartat)

Wytyczne
- Odbiorcami bedg podrézni przemieszczajacy si¢ na trasach: Loédz-Lowicz, £.6dz-Kutno,

}.6dz-Sieradz, L.6dz-Warszawa.

- Przewoznik kolejowy powinien $wiadczy¢ przewozy kazdego dnia w roku na wszystkich
ww. trasach.

- Ustuga emisji materiatéw promocyjnych powinna by¢ emitowana na monitorach LCD
wewnatrz pociaggéw (caly sktad), monitorach LCD w kasach biletowych na wybranych przez
Zamawiajacego dworcach (minimum 1) oraz telewizorach zlokalizowanych na wybranych
przez Zamawiajacego dworcach (minimum 1).
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- Podczas emisji materiatéw promocyjnych wyswietlane beda pliki graficzne i wideo
w jakosci Full HD o dlugosci spotu ok. 30 sekund z czestotliwos$cig emisji ok. 6-12 min.

- Emisja materiatu odbedzie si¢ na podstawie pisemnego zlecenia zawierajacego tekst oraz
komplet materiatéw graficznych (ilustracje, zdjgcia, logo, film wideo itp.) niezbedne do jego
przygotowania. Za przygotowanie merytoryczne i dostarczenie tresci artykutu odpowiada
Zamawiajacy. Za przygotowanie edytorskie (opracowanie graficzne z uwzglednieniem
koniecznosci zamieszczenia obowigzkowych logotypéw unijnych), sktad komputerowy oraz
emisj¢ na zasadach okreslonych w SIWZ odpowiada Wykonawca.

- Zamawiajacy otrzyma do akceptacji materiat najpézniej na 10 dni roboczych przed
planowang datg rozpoczecia emisji. Wykonawca zobowigzuje si¢ do dokonania ewentualnych
korekt, najpdzniej w ciggu 2 dni roboczych przed planowang emisjg materiatu. Wykonawca
zobowigzuje si¢ rowniez do zachowania szaty graficznej materiatu zgodnie z wytycznymi
Zamawiajacego.

- W akcji promocyjnej obejmujacej pociagi i dworce kolejowe, nie moga uczestniczy¢ pociagi
LKA zmodernizowane w ramach projektéw realizowanych z funduszy UE.

G. Realizacja kampanii outdoorowej w 4 wojewédztwach najlepiej skomunikowanych
z Sieradzem tj. wielkopolskie, mazowieckie, tédzkie i dolnoslaskie: opracowanie
projektow graficznych, wydruk i rezerwacja miejsc

Zakres zadan

- billboard: wymiary BB12: 504-238 cm, kolorystyka — 4+0 CMYK, papier — blue- back,
gramatura — 115-120 g/m2, wynajem powierzchni i wydruk. Ilo$¢ 150 szt.

- citylight w przestrzeni miejskiej: wymiary- 118,5 x 175 cm, kolorystyka — 4 kolory CMYK,
papier — kreda dwustronnie powlekana, gramatura — 150-170 g/m2, wynajem powierzchni
1 wydruk. Ilos¢ 100 szt.

H. Publikacja przewodnika turystycznego — w jezyku polskim i angielskim (projekt,
druk, tlumaczenie)

Zakres: Przewodnik bedzie dystrybuowany przez Centrum Informacji Kulturalnej
w Sieradzu, rozestany zostanie do krajowych oddziatéw PTTK. W przewodniku znajda si¢
informacje na temat waloréw przyrodniczych rzeki Warty, dostepnosci infrastruktury
turystycznej, a takze o Sciezkach pieszych i1 rowerowych. Przewodnik ma za zadanie
poinformowaé turystow, a takze wypromowac Sieradz, zacheci¢ ich do odwiedzania
1 korzystania z licznych atrakcji turystyczno- rekreacyjnych. Publikacja giéwnie skierowana
jest do oséb interesujacych si¢ turystyka i lubigcych podrézowac.

Przewodnik w jezyku polskim: opracowanie graficzne 1 druk w jezyku polskim

zadruk: dwustronny 4/4

format: A5

papier:

- oktadka: 250 g kreda mat

- wnetrze: 150 g kreda mat

uszlachetnienia okladka: folia mat + lakier UV wybidrczy

ilo$¢ stron z okladkg: 80+4

naktad: 1.000 szt.

Przewodnik w jezyku angielskim: opracowanie graficzne i druk w jezyku angielskim

zadruk: dwustronny 4/4

format: A5
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papier:

- oktadka: 250 g kreda mat

- wnetrze: 150 g kreda mat

uszlachetnienia okladka: folia mat + lakier UV wybidrczy
ilo$¢ stron z okladkg: 80+4

naklad: 500 szt.

tlumaczenie

I. Kampania internetowa

Do zadan Wykonawcy nalezy:

1. Adaptacja projektu uktadu graficznego przygotowanego przez Wykonawce do wymogoéw
technicznych no$nikéw

2. Zapewnienie emisji:

- filmu promocyjnego oraz spotu reklamowego przez okres minimum dwoch tygodni na co
najmniej dwoch portalach tematycznych (na branzowych stronach internetowych
poswieconych  turystyce weekendowej, wypoczynkowej, aktywnej, rekreacyjnej)
odwiedzanych przez osoby z zatozonej grupy docelowej o liczbie Real User przekraczajace;j
400 tys./miesigcznie (dane na podstawie Megapanel PBI/Gemius nie starsze niz styczen 2017
r.), a takze zapewnienie sponsorowanej emisji obu produkcji w mediach spotecznosciowych —
Facebook (przy uwzglednieniu grupy docelowej),

- emisja szeSciu felietondw (artykuldw sponsorowanych) dostarczonych przez
Zamawiajacego, kazdy przez okres minimum dwéch tygodni w co najmniej dwoch portalach
tematycznych o liczbie Real User przekraczajacej 400 tys./miesiecznie (dane na podstawie
Megapanel PBI/Gemius nie starsze niz styczen 2017 r.),

3. Kreacja 1 emisja baneréw przez okres minimum dwoéch tygodni w co najmniej dwoch
portalach tematycznych (na branzowych stronach internetowych poswigconych turystyce
weekendowej, wypoczynkowej, aktywnej, rekreacyjnej) odwiedzanych przez osoby
z zatlozonej grupy docelowej o liczbie Real User przekraczajacej 400 tys./miesigcznie (dane
na podstawie Megapanel PBI/Gemius nie starsze niz styczen 2017 r.), a takze zapewnienie
sponsorowanej emisji baneréw w mediach spotecznosciowych — Facebook (przy
uwzglednieniu grupy docelowej),

- Banery maja mie¢ minimalny rozmiar 75.000 pikseli (np. 750x100 px lub 300x300 px),

- Banery bedg przekierowywac na strong¢ internetowg ustalong z Zamawiajgcym.

4. Prowadzenie rzetelnych statystyk kampanii internetowej zgodnie z przyjetymi ogdlnie
standardami 1 na podstawie statystyk dostarczanych przez wydawcéw. Wykonawca na
zyczenie Zamawiajacego zobowigzany jest do przedstawienia Zamawiajagcemu dostepu do
statystyk na kazde jego zadanie.

5. Przygotowanie no$nikow do emisji zgodnie z wymogami technicznymi portalu/wydawcy,
dostarczenie reklam do wydawcy, nadzér nad prawidlowg emisjg — kontrola wszystkich
etapéw kampanii.

J. Wydruk informatoréw i produkcja materialéw wspomagajacych kampanie
marketingowa promujacg oferte turystyczng

Do zadan Wykonawcy nalezy:
1. Projekt, produkcja i dostawa nastgpujacych materiatéw promocyjnych:
a. informatory sktadane:
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- format 8,5 cm x 8,5 cm, we wniosku jest format 8,5x5,5 — wg Beaty powinny by¢
zachowane zapisy wniosku

- wykonanie: nieprzemakalny material, ktéry po roztozeniu moze by¢ kapturem
przeciwdeszczowym,

- 1lo$é: 2.000 szt.,

- oznakowanie materiatow zgodnie z przyjeta przez Zamawiajacego koncepcja wizualnag;
b. plaszcz przeciwdeszczowy:

- 1los¢: 200 szt.,

- rozmiar: wersja dziecigca (100 sztuk) i dla dorostych (100 sztuk),

- oznakowanie materiatow zgodnie z przyjeta przez Zamawiajacego koncepcja wizualnag;
c. nieprzemakalne pokrowce na dokumenty:

- 1los¢: 160 szt.,

- material: 100 proc. wodoodporne, wytrzymata folia,

- zamykanie na rzep,

- wymiary: 31 x 21 cm,

- oznakowanie materiatdw zgodnie z przyjeta przez Zamawiajacego koncepcja wizualnag;
d. bidony:

- 1los¢: 280 szt.,

- pojemnos$¢ 0,5 1,

- material: tworzywa sztuczne spetniajacy normy UE,

- zamykany ustnik,

- szeroki wlew,

- silikonowe uszczelnianie na obwodzie korka,

- oznakowanie materiatow zgodnie z przyjeta przez Zamawiajacego koncepcja wizualnag;
e. worki zeglarskie:

- 1los¢: 100 szt.,

- dwukolorowy bawetniany worek zeglarski z biatym paskiem, 200g/m?2,

- wymiar: 25 x 45 cm,

- oznakowanie materiatéw zgodnie z przyjetg przez Zamawiajacego koncepcja wizualng;
f. torby bawetniane z dtugimi uszami:

- 1lo$¢é: 800 szt.,

- kolor: naturalne,

- wymiary 42 x 38 x 0,2,

- material bawetna (140 g/m?2),

- wielko$¢ nadruku: 3 kolory/ 1 strona,

- oznakowanie materiatdw zgodnie z przyjeta przez Zamawiajacego koncepcja wizualnag;
g. Selfie Click:

- 1los¢: 800 szt.,

- uniwersalny uchwyt pasujacy do ré6znych modeli telefonéw,

- potaczenie bluetooth (pilot),

- zakres wysunigcia/wsuniecia: 20-100 cm,

- obstugiwane systemy: IOS/Android,

- material: stal nierdzewna,

- oznakowanie materiatdw zgodnie z przyjeta przez Zamawiajacego koncepcja wizualnag;
h. latarka kempingowa:

- 1losé¢: 400 szt.,

- zrodlo swiatta: 16 LED,

- zasilanie: bateryjne (rodzaj baterii — RO6/AA),

- czas pracy: min. 20 godzin,




Kampania promocyjna w ramach projektu pn. ,,Zagospodarowanie terenéw turystyczno-rekreacyjnych nad rzeka
Warta w rejonie ulicy Portowej w Sieradzu”

- wyposazona w raczke,

- ptynna regulacja jasnosci,

- oznakowanie materiatéw zgodnie z przyjetg przez Zamawiajacego koncepcja wizualng;

1. torba izotermiczna na 0,5 I butelke:

- 1lo$é: 200 szt.,

- z regulowanym paskiem na ramig, rzepem oraz otworem do pica bez wyciggania butelki
z pokrowca,

- oznakowanie materiatow zgodnie z przyjeta przez Zamawiajacego koncepcja wizualnag;

j. kubki termiczne:

- 1los¢: 100 szt.,

- pojemnos$¢ 400 ml,

- oznakowanie materiatow zgodnie z przyjeta przez Zamawiajacego koncepcja wizualnag;

k. tablica informacyjna/pamigtkowa:

Format 80 x 120 cm, sztuk 2, konstrukcja i tablica: stal lakierowana, powierzchnia
ekspozycyjna: ptyta MFP-L lakierowana, nadruk: petny kolor na biatym tle, materiat odporny
na czynniki zewnetrzne.

Zawarto$¢: nazwa beneficjenta, tytul projektu, cel projektu, zestaw logotypéw (FE, UE, logo
wojewddztwa), adres portalu, www.mapadotacji.gov.pl

Wszystkie dziatania informacyjne i promocyjne muszg by¢ oznakowane zgodnie z zapisami
Podrecznika wnioskodawcy i beneficjenta programow polityki spojnosci  2014-2020
w zakresie informacji i promocji oraz Rozporzqdzeniem Parlamentu Europejskiego I Rady
(UE) NR 1303/2013 z dnia 17 grudnia 2013 r. ustanawiajgcego wspolne przepisy dotyczgce
Europejskiego Funduszu Rozwoju Regionalnego, Europejskiego Funduszu Spotecznego,
Funduszu Spojnosci, Europejskiego Funduszu Rolnego na rzecz Rozwoju Obszarow Wiejskich
oraz Europejskiego Funduszu Morskiego i Rybackiego oraz ustanawiajgce przepisy ogolne
dotyczqce Europejskiego Funduszu Rozwoju Regionalnego, Europejskiego Funduszu
Spotecznego, Funduszu Spojnosci i Europejskiego Funduszu Morskiego i Rybackiego oraz
uchylajgce rozporzgdzenie Rady (WE) nr 1083/2006.

Uwaga

Wszystkie materiaty musza by¢ oznakowane zgodnie z obowigzujacymi wytycznymi
Instytucji Zarzadzajacej Regionalnym Programem Operacyjnym Wojewddztwa L.6dzkiego na
lata 2014-2020.

Wszystkie materiaty/projekty wymagaja akceptacji Zamawiajgcego.




